Klimamaerkning

af fodevarer

Evidens for meerkningsordninger og KFST’s eksperiment
med klimameerkning
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Maerkningsordninger
ud fra et adfaerds-

perspektiv




Markningsordninger: Helt overordnet

Et policy veerktgij i tillidsbaserede markeder (mad, restauranter, elektriske apparater,
biler etc.)

[ et klassiske perspektiv: Giv forbrugeren ny viden
[ et adfeerdsbaseret perspektiv: Fang forbrugerens opmaerksomhed (plus meget andet)
Tillid er afggrende: Statslige og uathaengige meerker > virksomheders egne maerker

Bgr tydeligt differentiere produkter.
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Markningsordninger: Tre modeller

Nutrition Facts

4 servings per container
Serving size 1 cup (227g)

Amount per serving

Calories 280

% Daily Value®
Total Fat 9g 12%
Saturated Fat 4.59 23%
Trans Fat Og
Cholesterol 35mg 12%
Sodium 850mg 37%
Total Carbohydrate 34g 12%
Dietary Fiber 4g 14%
Total Sugars 6g
Includes Og Added Sugars 0%
Protein 159
e ——— |
Vitamin D Omcg 0%
Calcium 320mg 25%
Iron 1.6mg 8%
Potassium 510mg 10%

' The % Dally Value (DV) tefis you how much a nutrient in
a serving of food contributes 10 a dally dlet. 2,000 calones
@ day Is used for general NULMTIon aOVIce.

Neeringsindhold “Trafiklys” "Best in class”
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Forskning (men primeaert fra sundhed)

Markningsordninger har en lille, men signifikant effekt, pa forbrugerne

Design er afggrende for effekten

Meaerker hjeelper dem, der vil hjeelpes.
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Forbehold

De fleste studier er lavet pa hypotetiske valg

Studier tester ikke frivillige ordninger

Overvejende studier af sunde valg

- Effekt for ‘mig’ vs. effekt ‘for alle’

Studier tester typisk skift inden for kategorier.
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Maerkningsordninger:

Mest effektive model

Nutrition Facts

4 servings per container
Serving size 1 cup (227¢g)
I

Amount per serving

Calories 280

% Daily Value*
Total Fat 9g 12%
Saturated Fat 4.5g 23%
Trans Fat Og
Cholesterol 35mg 12%
Sodium 850mg 37%
Total Carbohydrate 34g 12%
Dietary Fiber 4g 14%
Total Sugars 6g
Includes Og Added Sugars 0%
Protein 159
—— |
Vitamin D Omcg 0%
Calcium 320mg 25%
Iron 1.6mg 8%
Potassium 510mg 10%

‘ The % Dally Value (DV) telis you how much a nutrient in
a serving of food contributes 1o a dally diet. 2,000 calores
a cay Is used for general NUEMNIoN aaVICe.

Neeringsindhold "Trafiklys” "Best in class”
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Konklusioner

+ Mearkningsordninger virker (sma effekter, men ogsa sma omkostninger)
« Trafiklys er mest effektive

+ Design er afggrende

* Fremhav sundhed? (men undga kompleksitet)

- Effekten forsteerkes, hvis forbrugerne bliver mere klimabevidste

- Effekten er steerkest, hvis forbrugerne kan valge til og fra med

Adfstrdsps}'kﬂlogisk litteratyrs,

. . F :
udgangspunkt i ordningen er20de rad om effekgive

maerkningsordninger til
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https://www.kfst.dk/media/srfj4fv4/fem-gode-r%C3%A5d-om-effektive-m%C3%A6rkningsordninger-til-forbrugerne.pdf

KFST eksperiment
med klimamaerkning
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Online supermarkeder:

"Foretag et indkgb fx til lasagne”
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Dataopsamling Spgrgsmal
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Eye tracker




Sammenligninger

+  Fodaftryk vs. Klimakrone

Kontrol vs. Fodaftryk

Kontrol vs. Klimakrone

Tilfeeldigt inddelt i to

grupper
Kontrol < > Kontrol
v '
g @
«—> T
e
v !

Forbrugerforstaelse af
fodevarers CO2 udledning
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Resultater
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Flere vaelger klimavenligt med markning

27 31 41

28
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Flere vaelger klimavenligt med markning

9 kg 8 kg
CO2 CO2
W W W,
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Andelen af grgnne valg per kategori:

Skiftene sker i bestemte kategorier

70% ( ) ( ) (o« )

60% *
50%

40% Kontrol

W Fodaftryk
30%

B Klimakrone
20%

10%

0%

*) Statistisk signifikant KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN



Klimabevidste forbrugere vaelger mindre
klimavenligt uden maerkning

Kontrol

50%
B Prisbevidste (N=28)

40% Klimabevidste (N=27)
30%

20%

4 1

0%

Gregn | Gron

Screenings-spgrgsmal:
“Jeg gdr tit efter det billigste produkt, ndr jeg kaber dagligvarer sdsom meelk, kad og grontsager?”
"Jeg gdr tit efter det mest klimavenlige produkt, ndr jeg kaber dagligvarer, sisom maelk, kad og grentsager?”
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Konklusioner

- Forbrugerne overestimerer fgdevarernes klimaaftryk

- Effekten af emballage og transport overestimeres

- Klimameerkning far forbrugerne til at vaelge klimavenligt...

- ...hvis det finnes et "nemt” alternativ

+ Uden meerkning kan forbrugerne ikke handle efter deres
klimapreeferencer

+ Klimameerkning efterspgrges (Fodaftryk).
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kunne kontrollere
LAB- miljget omkring
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Tak for

1 dag!
i dag!
Catrine Normann - cnj@kfst.dk

Andreas Maalge Jespersen - anm@Kkfst.dk
Flemming Steen - flsn@Kkfst.dk
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